
 2ل بلغت)أن نسبة الإعلانات التي تستخدم المرأة والطفإلى الدراسة وخلصت   
بينما %(، 2،27علانات التي تستعين بالجميع في التصوير بنسبة )الإأن نسبة %(،و00،

لنسبة %(، أما با22، 0لتي تستعين بالمرأة في التصوير على نسبة )ا اتيعلانالإحصلت 
%(، 08٩0سبة )يالوصفية على المرتبة الأولى بنل الرسائفقد حصلت الإعلانية ل لأنواع الرسائ

وفي المرتبة الثالثة %(، 28، 3في المرتبة الثانية بنسبة )فحلت القصصية ل أما الرسائ
 %(.2، 8الاستشهادية بنسبة )ل ائيالرس

 تحليل بأسلوب الدراسة أداة وتمثلت المليون  سيربح من برنامج ريا أبو دراسة وتناولت
 الإعلانات على وركزت للدراسة أداة الأستبانة على الحالية الدراسة أعتمدت حين في المضمون 
 .رؤيا وقناة الأردني التلفزيون  في التجارية

السلوك الشرائي لدى المرأة في  ( الإعلانات وأثرها على2330دراسة فوزية آل علي ) -7
 دولة الإمارات.

خلصت نتائج  الدراسة في اعتماد العينة المدروسة على الإعلانات مما جعل التلفزيون 
يحصل على المرتبة الأولى بين الوسائل التي تتعرض لها المرأة. كما أن الآثار السلوكية لتعرض 

%( واكسبتهن مهارات  في الإقبال على شراء 0007الإماراتيات كونت آراء تجاه السلعة، وبلغت )
 %( . 8707السلعة بنسبة )

وكانت إعلانات التلفزيون الوسيلة المفضلة لأفراد العينة في التعرض لها أكثر من 
 الوسائل الأخرى، وأسهمت في زيادة المعلومات عن السلعة.

 السلوك على تأثيرها لمعرفة وذلك الإعلانات في علي آل دراسة في العينة وتمثلت 
 الإعلانات على وركزت للدراسة أداة الأستبانة على الحالية الدراسة أعتمدت بينما للمرأة الشرائي
 الإثارة خلال من للترويج أداة المرأة تستخدم كونها رؤيا وقناة الأردني التلفزيون  في التجارية
 .المشاهدين وجذب والإغراء

 


